Kl im Marketing

Von smarter Automatisierung bis zur
hyperpersonalisierten Print-Kampagne




Printmailing
aktiviert klar und

unmissverstandlich
kein Spam,

kein deep fake




Warum noch Printmailing

enorm lange Verweildauer + hochste Offnungsrate

Return on Advertising Spend (ROAS) liegt bei Uber 901 %. (b to b Uber 1000%)
d.H. ein eingesetzer Euro lost uber 9,- Umsatz aus.

Quelle: CMC Marketing Studie
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Automatisierung
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Print wirkt...
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rint wirkt emotional
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ie die neue

"Bitte Karte mitbringen! Sollten Sie keine personliche Post mehr von uns
wiinschen, so kénnen Sie jederzeit widersprechen.
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Das wichtigste in Kurze

20 % Gutscheine als QR- Code sind die erfolgreichsten Responseverstarker auf dem
Printmailing. Crossmediale Verknupfung zum POS beeinflusst die CVR deutlich und
erzielt hohere Warenkorbe (online wie auch stationar)

- Kl - gestutzte Hyperpersonalisierung uber alle Kanale
(Track & Match)
- Premium Adress mit Kl gestltzen Adressupdate ins CRM

Quelle: CMC Marketing Studie



aber .... Print wirkt nur

Wenn ich meine Zielgruppe auch erreiche

Bestandskundenaktivierung

- Adresse 100% zustellbar

- Einsatz von div. Instrumentarien bei Versand und Response
(Track & Match — Premium Adress, Adresscheck)



Auswahlebenen fir den Mailing-Versand

Adressierter Versand mit Teiladressierter Versand mit
DIALOGPOST POSTWURFSPEZIAL

Unadressierter Versand mit POSTAKTUELL

Auswahlebene: Person Auswahlebene: Gebaude Auswahlebene: Verteilgebiete

Bei DIALOGPOST werden Kunden mit Flir POSTWURFSPEZIAL werden Merkmale Bei POSTAKTUELL wahlen Sie das Zielgebiet aus
vollstandiger Adresse angeschrieben. wie z.B. Gebdudetyp ausgewabhlt. —vom Zustellbezirk bis hin

— Bestandskunden oder Gber Adressmiete — Es werden alle Haushalte im jeweiligen zur bundesweiten Verteilung.

Neukunden Gebdude beworben. Werbeverweigerer werden
— Kein Ausschluss von Werbeverweigerern. Werbeverweigerer werden
ausgeschlossen.

ausgeschlossen.




Neukundenakquise btc

Consumer-Adressen Gebiet / Karte Zielgruppe Expertenfunktionen Bestelllibersicht

Adressmenge o Adresskosten &00,00€

Beschreiben Sie lhre Zielgr um el mithilfe wer ler mi cher Merkmale aus der microdia Datenbank.
Allgemeine Konsuminformationen QaUIGCRRe m Do it yourself | Lifestyle Nachhaltigkeit | Einrichtung

Beschreiben Sie [hre Zielgruppe mithilfe dieser soziodemografischen Merkmale aus microdialog.
On-und Offline- . ) w  On-/Offline-Versandhandel
Versandhandelsaffi
& Geschlecht e Kaufkraft (gewichtet) : Familien 3 letzten &6 Monate

Alle auswiahlen

Alle: len o
extrem niedrig

extrem niedrig sehr niedrig

& Alter e Geschitztes Alter : Kleinkinder bis 3 Jahre senr niedrig niedrig
niedrig mittel
mittel hoch

= . R hoch sehr hoch

Anteil akademischer ! & Umzugsaffinitdt des letzten

Titeltrdager halben Jahres

sehr hoch extrem hoch

&  Anteil Singles

extrem hach



Fazit: Print wirkt nur

* Zielgruppe ist genau definiert (auch Kl gestutzt)

* saubere akuelle Adressdaten der Bestandskunden
* Mitarbeiter konditioniert (POS)

e Adressstamme werden nie zweimal verwendet

und..... nach der Werbung ist vor der Werbung
- Datenhygiene beginnt SO FORT -
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