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Printmailing
aktiviert klar und 
unmissverständlich
kein Spam, 
kein deep fake 

  



Warum noch Printmailing

enorm lange Verweildauer + höchste Öffnungsrate

Return on Advertising Spend (ROAS) liegt bei über 901 %. (b to b  über 1000%)

 d.H. ein eingesetzer Euro lost über 9,- Umsatz aus.

Quelle: CMC Marketing Studie



Keine
Magie

Content-Suite
Jasper, Copy.ai

Automatisierung
Make, Zapier, n8n

CRM
HubSpot AI, Clay



Print wirkt...
länger



Print wirkt emotional



Das wichtigste in Kürze

20 % Gutscheine als QR- Code sind die erfolgreichsten Responseverstärker auf dem 
Printmailing. Crossmediale Verknüpfung zum POS beeinflusst die CVR deutlich und 
erzielt höhere Warenkörbe (online wie auch stationär)

 

- KI - gestützte Hyperpersonalisierung über alle Kanäle
      (Track & Match)
-    Premium Adress mit KI gestützen Adressupdate ins CRM

Quelle: CMC Marketing Studie



aber …. Print wirkt nur
Wenn ich meine Zielgruppe auch erreiche

Bestandskundenaktivierung 
- Adresse 100% zustellbar

- Einsatz von div. Instrumentarien bei Versand und Response
   (Track & Match – Premium Adress, Adresscheck)



Auswahlebene: Gebäude

Für POSTWURFSPEZIAL werden Merkmale 
wie z.B. Gebäudetyp ausgewählt. 

− Es werden alle Haushalte im jeweiligen 
Gebäude beworben. 

− Werbeverweigerer werden
ausgeschlossen.

Auswahlebene: Person

Bei DIALOGPOST werden Kunden mit 
vollständiger Adresse angeschrieben. 

− Bestandskunden oder über Adressmiete 
Neukunden

− Kein Ausschluss von Werbeverweigerern.

Auswahlebene: Verteilgebiete

Bei POSTAKTUELL wählen Sie das Zielgebiet aus 
– vom Zustellbezirk bis hin 
zur bundesweiten Verteilung. 

Werbeverweigerer werden
ausgeschlossen.

Adressierter Versand mit 
DIALOGPOST

Teiladressierter Versand mit 
POSTWURFSPEZIAL

Unadressierter Versand mit POSTAKTUELL

Auswahlebenen für den Mailing-Versand



Neukundenakquise  b t c



Fazit: Print wirkt nur
• Zielgruppe  ist genau definiert (auch KI gestützt)
• saubere akuelle Adressdaten der Bestandskunden 
• Mitarbeiter konditioniert (POS)
• Adressstämme werden nie zweimal verwendet

und..... nach der Werbung ist vor der Werbung
    - Datenhygiene beginnt S O F O R T - 
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